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Cuatro pasos

~

los cuatro pasos basicos y esenciales para
llevar a cabo una iniciativa de abogacia
efectiva:

l.-documentacion de la situacion:
2.-preparacion del mensaje;

3.-trabajo con los medios de comunicacion y
4.-mobilizacion de otras personas.
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Dialogo social

El dialogo social:
una practica de articulacion de colectivos
a partir de intereses propios,
para promover una causa
frente al Estado y/o a la sociedad.
En este sentido,
la implementacion del dialogo social
es un proceso de empoderamiento,
y de participacion social.
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persuasion

Ser oido y ser creible




Grafico 3. Dividendo del desarrollo suscitado por una mejor gestion publica
Ingreso per capita y posibilidad

US$ ,
00T de ser oido
v
bt
,% 3.000 1
&
0
ﬂ. 8.000 7
0
Ly
E 4 000
o)
= o
2.000 °
. Vigencia Vigencia
Represion J J

parcial plena

Posibilidad de ser oido y libertades civiles



Dialogo social

\_

El dialogo es un proceso de articulacion
y ejercicio politico.

Tiene como objetivo

l.-influenciar en politicas

2.-aumentar la participacion ciudadana
en el proceso de toma de decisiones,
3.-contribuir a fortalecer la sociedad civil

y ampliar la cultura democratica
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Etapas del dialogo

1. Detinicion de la situacion: los actores se documentan
2. Establecimiento de la meta y objetivos
3. Identificacion del publico blanco y aliados potenciales
4. Desarrollo de mensajes clave

para tener un impacto en el pablico blanco
5. Desarrollo e implementacion

del plan de abogacia o dialogo social
6. generacion de eventos que atraigan

la atencion de los medios

7. Monitoreo, evaluacion y herramientas tutiles.
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Ejemplo de perseguir persuasion

[a abogacia eficaz tiene que convencer a
tomadores de decisiones que:

Las enfermedades cronicas y el mérito de
promocion de la salud aumentaron la inversion
al nivel nacional y local.

La accion decisiva lleva beneticios sustanciales y
rentables. Se podran salvar 36 millones de vidas
durante los proximos 10 anos, que a la vez
resultara en beneticios econémicos sustanciales
para los paises.
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Persuasion

HABILIDADES DE COMUNICACION
Guillermo Varela Arjona, Jose M2 Salinero Aroca, Candida Sevilla Solano, y Francisco Javier Lemus Gallego
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ANTES DE EMPEZAR....
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\ SINO LO QUE ENTIENDE EL OTRO™
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LO QUE SE QUIERE DECIR

¥

LO QUE SE SABE DECIR

L J

LO QUE SE DICE

¥

LO QUE SE OYE

=

LO QUE SE ESCUCHA
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LO QUE SE COMPRENDE

k J

LO QUE SE ACEPTA

¥

LO QUE SE RETIENE

¥

LO QUE SE PONE EN PRACTICA




Proceso de persuasion
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Proceso de persuasion
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La persuasion

http://nomada.blogs.com/jfreire/evolucin/
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PEDAGOGIA SOCIAL
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ALIANZAS
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FI'(.-Ll[FIIA 1. Complejidad de la estructura social para la cooperacion internacional en materia de atencion
/prlimurla de salud visualizada a manera de red®
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Redes de organizaciones

Herrera Vazquez MM, Rodriguez Avila N, Nebot Adell C, Montenegro H. Una red para promover sistemas
de salud basados en la atencion primaria de salud en la Region de las Américas. Rev Panam

Salud Publica. 2007;21(5):261-73.
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Los conceptos de red comparten

una definicion basica:

conjunto de actores o nodos

que se vinculan entre si

en forma agrupada o individual para alcanzar
un tin especitico comun,

con un intercambio de informacion y recursos
de flujo estable,

flexible, adaptable e interdependiente.




Redes de organizaciones

[as redes se componen

de nodos o actores,

lazos o vinculos y flujos o intercambios,
elementos basicos que se articulan entre si
para adecuarse a las circunstancias

y dar respuesta a las necesidades

de sus miembros.




Por su capacidad de transtferir recursos,
practicas, bienes y servicios,
las redes se han concebido

como la forma organizacional
de la sociedad en el siglo XXI




TRIADA

La presencia de dos o mas actores

se convierte en una red

cuando se vinculan entre si

e intercambian recursos

alrededor de una vision compartida

y una finalidad especitica;

entonces se 1nicia un proceso iterativo
destinado a mejorar la cantidad y calidad
de los vinculos formales e informales de la red.




Los vinculos formales estan regidos
por un principio jerarquico

con normas explicitas.

Los vinculos informales se basan
en una actuacion libre,

caracterizada por la autonomia

y la relacion interpersonal de las partes.
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Granovetter: vinculos débiles

Se ha comprobado

que los vinculos de accion informal tienen
una mayor efectividad

en la toma de decisiones

y que las acciones informales predominan
en las relaciones sociales

dentro de las organizaciones

y entre ellas




Silvia Elena Llaguno-Aguilar, Ana del Carmen Dorantes-Alonso, James F Thrasher, PhD, Victor
Villalobos, MPH, John C Besley, PhD. Analisis de la cobertura del tema de tabaco en medios
Impresos mexicanos

Salud Puablica Méx 2008; Vol. 50(sup 3):348-354

Se estima la frecuencia y la forma en que los medios de comunicacion

presentan el tema de ta{)aco y las politicas publicas para su control. Se

recopilaron y analizaron 660 notas sobre tabaco publicadas en 2007 en

seis Hiarios mexicanos. Se observo un gran incremento de notas en el

ultimo semestre del ano, debido a la discusion de la legislacion local

federal. La mayoria de las notas fue a tfavor del control de tabaco (49%) o

neutra al respecto (41%). Los temas mas presentes fueron: legislacion

(36%), el humo de tabaco (28%), economia (24%)

y empaquetado (17%). Los actores mencionados fueron:

instituciones gubernamentales (24%), legisladores

(21%), tabacaleras (18%),y

organizaciones no gubernamentales nacionales (7%) e internacionales

(8%). Se debe aprovechar la disposicion de los medios de comunicacion,
eneralmente a favor, o con una postura neutra, para reallizar actividades

%e abogacia de las politicas publicas para el control del tabaco.
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